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 چکیده

جنسیتی انجام شد. جامعه آماری این تحقیق  های کلیشه بر ای رسانه سواد این تحقیق به منظور بررسی نقش

نفر از  80شهرستان بوشهر بود که به روش نمونه گیری در دسترس تعداد  متوسطهدانش آموزان دوره دوم 

دانش آموزان به طور تصادفی انتخاب شدند. دادههای تحقیق به کمک ابزار پرسشنامه سواد رسانه ای و کلیشه 

 آزمون از و ها داده توزیع توصیف برای فراوانی توزیع جدول از استفاده باهای جنسیتی جمع آوری شدند و 

 سواد بین نشان داد پژوهش استفاده شد. نتایج متغیرها بین همبستگی مقدار تعیین برای کندال تاو همبستگی

 و 23/0 متغیر دو برای آن همبستگی مقدار که دارد وجود رابطه پاسخگویان جنسیتی نقش ادراک و ای رسانه

 پاسخ جنسیتی ادراک و ای رسانه سواد بین مثبت رابطه دهنده نشان مقدار این. است 03/0 معناداری ارزش

. است بهتر دهنده پاسخ جنسیتی درک باشد، بالاتر دهنده پاسخ ای رسانه سواد چه هر بنابراین،. است دهنده

 واتساپ، اینستاگرام، ایتا  تلویزیون، همراه، تلفن از اطلاعات و محتوا طریق از دهندگان پاسخ ای رسانه سواد

 و آسان ها داده به دسترسی زیرا کنند می استفاده همراه تلفن از بیشتر دهندگان پاسخ. گیرد می شکل مجلات
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 ادراک اند، کرده دریافت زنان و مردان های نقش مورد در دهندگان پاسخ که اطلاعاتی و محتوا. است سریع

 .دهد می تشکیل را پاسخگو جنسیتی

 .دانش آموزان ابتدائی، شهرستان بوشهر: سواد رسانه ای، کلیشه های جنسیتی، واژگان کلیدی

 

 مقدمه

 هایویژگی و هاقابلیت که هستن مشترک اجتماعی و فرهنگی باورهای از ایمجموعه جنسیتی هایکلیشه

 هارسانه سالان،هم هایگروه آموزشی، نهادهای خانواده، و دهندمی نسبت مرد و زن یعنی افراد، به رو خاصی

 و ها نگرش فوق، چارچوب در. هستند مؤثر هاکلیشه این پرورش در دیگه اجتماعی و فرهنگی نهادهای و

 جنسیتی، ای کلیشه ادراکات طبق. داد تغییر را آن توان می همچنین و آموخت توان می را جنسیتی رفتارهای

 زبان، نرم متواضع، منفعل، پذیر، انعطاف ترسو، احساساتی، کفایت، بی ضعیف، وابسته، زنان که شود می تصور

قاطع  قوی، متمرکز، گیرنده، تصمیم منطقی، مهم، شایسته، قدرتمند، مردان که حالی در هستند مراقب ملایم و

. در حقیقت کلیشه ها و تصورات قالبی جنسیتی، اعتقادات و باورهای فرهنگی جامعه را در هستند پرخاشگرو 

می دهد. جنسیت به افکار و مفاهیمی درباره زنانگی و باره آنچه نقش های مردانه و زنانه باید باشد، بازتاب 

مردانگی اشاره دارد که به صورت اجتماعی ایجاد می شوند و ضرورتاً محصول مستقیم جنس زیست شناختی 

تفاوت های جنسیتی حاصل از باورهای اجتماعی و فرهنگ . (1401فرد نیستند )شاهی صنوبری و همکاران، 

ارهای بین المللی نشان از نابرابری جنسیتی حاصل از همین خیص است که آمنان به وضح قابل تشجامعه چ

 سوم دو زنان .، به طوری کهدهد می نشان وضوح به را جنسیتی نابرابری متحد ملل سازمان مارباورها را دارد. آ

 جهان سوادان بی سوم دو آنها. آورند می دست به را جهان درآمد دهم یک تنها اما دهند می انجام را دنیا کار

در بحث از قدرت اجتماعی می توان  .دارند اختیار در را جهان دارایی صدم یک از کمتر و دهند می تشکیل را

 سطح در بیشتر مردان. است در اغلب جوامع مغرضانه مرد و زن بین قدرت سیاسی تقسیم های گفت موقعیت

 باشند.  از نظر محلی سطح در زنان رود می انتظار که حالی در شوند، می دیده ملی، - سیاسی عرصه از بالاتری

 منابع که است خانواده پسر چرا که. دارد وجود مشخص جنسیتی سوگیری یک آموزشی انتظارات و ها فرصت

 چالش کم دانشگاهی های رشته به که رود می انتظار دختران از معمولاً. آورد می دست به را عالی تحصیلات

 بحث از یکی .دارد وجود مرد و زن بین مالی امور و پرسود مشاغل به دسترسی بین ای گسترده شکاف .بروند

 مردان و زنان علیه را هایی کلیشه هنوز جامعه. است جنسیتی نابرابری جنسیتی، مسائل مورد در واقعی و داغ های



3 
 

 جنسیتی های نقش شود. تقسیم می جنس دو رفتار مورد در متفاوت های دیدگاه ایجاد باعث و بخشد می تداوم

 این. است شده القا افراد در اجتماعی فرهنگی-اجتماعی های ارزش اساس بر تولد بدو از مردان و زنان برای

بیسکوپ و ) گذاردمی تأثیر مردان و زنان بین گیریتصمیم و قدرت روابط کار، تقسیم بر جنسیتی هاینقش

حاضر بررسی نقش سواد رسانه ای بر کلیشه های قیق اساس آنچه بیان شد هدف تحبر  (.2019همکاران، 

 می باشد. جنسیتی در میان دانش آموزان دوره دوم متوسطه شهر بوشهر

 میانی نظری

 نقش رسانه ها در کلیشه های جنسیتی

اقتضائات گریزناپذیر عصر اطلاعات و ارتباطات چون نیازمندی افراد به اطلاعات، وفور اطلاعات طبقه بندی  

و تصفیه نشده، نقش پررنگ رسانه ها در تولید و بازتولید روابط اجتماعی، پیچیدگی زبان رسانه و ... و بویژه 

ره محتوای رسانه ای را دو چندان ساخته تبیین راه های خردمندانه زندگی، ضرورت پرداختن به آموزش دربا

 مسائل مورد در عمومی آگاهی ایجاد عمدتاً وظیفه و رسالت ها رسانه(. 1395است )کیارسی و همکاران، 

 و سیاسی اخبار عمدتاً در انعکاسرسانه ها  از آنجایی که. را در جامعه دارند اقتصادی و اجتماعی سیاسی،

تا حدودی مغفول  زنان به مربوط مسائل این امر باعث شده تا ،اجتماعی موضوعاتتمرکز دارند تا  اقتصادی

 داشته جنسیتی مسائل مورد در جامعه سازی حساس در بسزایی نقش توانند می ها که رسانه واقع شود. در حالی

 بین قدرت در شرایطی که توزیع. شوند حساس زنان مسائل پوشش در باید ها رسانه خود آن، از قبل اما. باشند

 قدرت ها رسانه شود، می زنان علیه تبعیض به منجر و است نابرابر - اقتصادی و فیزیکی از اعم - جنس دو

مسائل زنان را به شکلی  ها بااین حال رسانه (.1388)معینی فر،  کنند می اعمال ها توده بر عظیمی تأثیرگذاری

. شود بررسی ها رسانه توسط مسئولانه و حساس ای شیوه به باید زنان مسائل. عادلانه مدنظر قرار نداده اند

 خشونت جهیزیه، به مربوط جرایم کار، محل در جنسی اذیت و آزار جنسی، تجاوز جنسی، نسبت کاهش

 حساس آن به نسبت را جامعه باید ها رسانه که است مواردی جمله از ناموسی های قتل و زدن طعنه خانگی،

 ابعاد سایر و فرهنگی اجتماعی، سیاسی، ابعاد شامل که شود می حاصل زمانی تنها زنان کل توانمندسازی. کنند

 منابع بر زنان کنترل و مشارکت توسعه صورت در تنها امر این. (1399)ریاحی و ابوحمزه، باشد بشری زندگی

این رسانه ها تا مدت زمان طولانی نگرش فرودستانه ای از زنان ترسیم می کردند و . اتفاق می افتد قدرت

باید تابع و سر به راه باشند. در پوشش  "ضعیف جنس" رویکرد مسلط رسانه ای حاکم بود که زنان به عنوان

امر متداولی بوده  تبلیغات در «جنسی اشیاء» عنوان به زنان حضور"کالاسازی" های رسانه ای از وضعیت زنان

 سوگیریامروزه انتظار می رود رسانه ها رسالت دیگری را در رابطه با زنان داشته باشند و به نحوی  است. 
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چالش ها و مسائل مبتلابه جامعه را باید  دموکراسی چهارم رکن عنوان به ها رسانه .بکشند چالش به را جنسیتی

 اهمیتی آن به ندرت به نابرابری، از اساساً که زنان علیه تبعیضات سایر و زنان علیه خشونت مسائل انعکاس دهند.

 و شکل طبیعتاً. کنند فعالیت اجتماعی خلاء در توانند نمی جمعی های رسانه .شودمی داده است آن شایسته که

 نظریه اساس بر. کند می عمل آنها درون در که گیرد می خود به را سیاسی و اجتماعی ساختارهای رنگ

 رسانه نفوذ .بگیرند عهده بر را جامعه یک اجتماعی اعتلای مسئولیت باید ها رسانه ها، رسانه اجتماعی مسئولیت

 عنوان به ها رسانه از استفاده بدون خود درک و هویت حفظ فرد یک برای که است یافته افزایش حدی به ها

. است شده برابر چندین ها سال طول در جهان درک به دادن شکل در ها رسانه قدرت. است دشوار مرجع نقطه

 صرف عرضه از فراتر و یافته گسترش اکنون رسانه نقش تکنولوژیکی، های پیچیدگی و گسترش دلیل به

 به توانند می ها رسانه. کند ایجاد را "واقعیت" تواند می اکنون که گفت توان می. است یافته افزایش اطلاعات

 تغییر را خود از مردم برداشت حتی و بگذارند تأثیر شخصی باورهای بر دهند، شکل را عمومی افکار موثر طور

کومار، .)هستند ها رسانه تأثیر تحت شدت به پذیری جامعه های روش و فکری فرآیندهای ها، ایدئولوژی. دهند

 آن جمله از اجتماعی، های گروه ای کلیشه های دیدگاه به چالش کشیدن یا ترویج پتانسیل ها رسانه (.2008

 برای نویدی اساس، این بر. دارند را شوند می تعریف جنسی هویت و جنسیت قومیت، نژاد، اساس بر که هایی

 معرض در گرفتن قرار اثرات کاهش برای سازیکلیشه در هارسانه نقش به پرداختن برای آموزشی هایتلاش

 گرفتن قرار از مثبت ایرسانه تأثیر افزایش احتمالاً و اجتماعی هایگروه از محدود یا منفی ایرسانه تصویرهای

 آن توانایی دلیل به ای رسانه سواد آموزش.دارد وجود هارسانه مطلوب و ایغیرکلیشه تصویرهای معرض در

 رسانه به نسبت انتقادی و فعال موضع تشویق و رسانه با مرتبط رفتارهای و ها نگرش دانش، به دادن شکل در

 زنانی و مردان که دهدمی نشان مطالعات اگرچه  (.2015، 1)اسکارر و رمسوبرامنیان را می دهد زیادی نوید ها،

 تحقیقات دارند، مطابقت جنسیتی هایکلیشه با بیشتر حتی کنند،می پنداری ذاتهم خود جنسیت با شدت به که

 دهدمی نشان مطالعات .کنیممی تجربه سنتی جنسی خط سمت به را فشارهایی ما از یک هر که دهدمی نشان

 تصاویر عموماً هارسانه. گیرندمی سرچشمه هارسانه و همسالان خانواده، از عمدتاً ایکلیشه باورهای که

 سوژه عنوان به معمولاً مردان مثال، عنوان به(. 2010 گینر) کنندمی ارائه  را زنان و مردان از جنسیتی ایکلیشه

 می کشیده تصویر به مالی دهندگان ارائه عنوان به دارند، شرکت عملی رفتارهای در شوند، می ارائه اصلی

)پوچنر و  .شوند می کشیده تصویر به جنسی اشیاء یا/و مادر همسر، عنوان به اغلب زنان دیگر، سوی از شوند و

 (. 2015همکاران، 

                                                           
1 -Scharrer & Ramasubramanian 
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 سواد رسانه ای و کلیشه های جنسیتی

 این در. کنند می معرفی احساسی و ضعیف زیبا، را زنان ها رسانه از بسیاری براساس این قالب های فکری ،

 رسانه به دسترسی برای افراد توانایی .شوند می کشیده تصویر به مستقل و قاطع شجاع، قوی، همیشه مردان میان،

 .گذاردمی  تأثیر پدیده یا موضوع یک از آنها درک بر که کند تقویت را ای رسانه سواد تواند می مختلف های

 خوانده یا دیده شنیده، محتوای ارزیابی و تحلیل و تجزیه درک، دسترسی، برای فرد توانایی ای رسانه سواد

 تلاش. شود تبدیل رسانه قدرت از موضوعی به که دارد را پتانسیل این فرد بنابراین. است رسانه طریق از شده

 از حفاظت راهبردهای از یکی عنوان به ای رسانه سواد طریق از توان می را ای رسانه قدرت با مبارزه برای

 از متفاوت درک و متفاوت های دیدگاه ایجاد باعث ای رسانه سواد(. 2021 ،لوبیس دان) داد انجام جامعه

 اطلاعات منفی تأثیر با مقابله برای مهم کار دستور یک ای رسانه سواد افزایش برای تلاش. شود می مسائل

 بنابراین. دهد تغییر را کودکان رفتار و فکر طرز تواند می دیجیتال عصر در رسانه فناوری. است ها رسانه

 ایجاد حقایق از سوءتفاهم تا کنند درک درستی به را اطلاعات و کنند مرتب را اطلاعات بتوانند باید کودکان

 اساس بر شدن مردانه یا زنانه برای فرد یادگیری فرآیند شامل که است فعالیتی جنسیتی پذیری جامعه. نشود

 آنها به راحتی به بتوانند کودکان که هایی رسانه توسعه .شود می خود اجتماعی محیط در موجود ساختارهای

 مرحله در آموزان . دانشاست کودکان رشد با همراهی در والدین های چالش از یکی باشند، داشته دسترسی

 طریق از ها رسانه حاضر حال در. شود می اعمال جامعه در که هستند قوانینی و هنجارها ها، ارزش معرفی

 رسانه .دارند نقش کودکان رفتار بر تأثیرگذاری در کنند، می معرفی و آموزش را مطالب از بسیاری که مطالبی

 می کودکان. است جامعه هنجارهای و ها ارزش تحت که دهند ارائه رفتارهایی از هایی نمونه توانند می نیز ها

 تقلید از ناشی کودکان رفتار. کنند تقلید یا اجرا شوند، می اجتماعی رسانه طریق از که را رفتارهایی توانند

 جنسیتی های نقش ادراکات خانواده در جنسیت شدن اجتماعی (.2022 ،اینتاناطرافیان است )  و ها رسانه توسط

. شود می اجتماعی زن یک عنوان به مادر و مرد یک عنوان به پدر نقش طریق از ادراک این. دهد می شکل را

 انجام جنسیت با رابطه در کودکان اجتماعی رشد های جنبه با رابطه در( 2019) هاراهاپ توسطتحقیقی که 

 بیولوژیکی عوامل تأثیر تحت زن و مرد صورت به را کودکان رفتار جامعه که نشان داد مطالعه این نتایج، شد

 تأثیر جنسیت از کودکان ادراک بر خانواده و ها رسانه همسالان، مدرسه، فرهنگ،. کند می درک محیطی و

 ساخته جامعه در که جنسیتی اساس بر بدانند، زن یا مرد را خود کودکان وقتی هاراهاپ، گفته به. گذارد می

 (.2023)رحمدانی و همکاران،کنند می رفتار شود می
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 روش تحقیق

. بود پیمایشی نظر دستیابی به هدف از نوع کاربردی و از نظر شیوه گردآوری اطلاعات از نوع تحقیق ازروش 

بود که با استفاده از روش نونه گیری  بوشهر دوره دوم متوسطه شهر شامل دانش آموزان تحقیق جامعه آماری

 نقش درک شده عملیاتی متغیرهای. دانش آموز با استفاده از فرمول کوکران انتخاب شدند 80چند مرحله ای 

 سواد. است مردان و زنان نقش به فردی نگاه جنسیتی، های نقش ادراک. هستند ای رسانه سواد و جنسیتی های

 رسانه سواد بین که است این شده عملیاتی است. فرضیه اطلاعات پردازش و دریافت در فرد توانایی ای رسانه

 فراوانی توزیع جدول از استفاده با تحقیق های داده. دارد وجود مثبت رابطه پاسخگو جنسیتی نقش درک و ای

 مورد متغیرها بین همبستگی مقدار تعیین برای کندال تاو همبستگی ها و از آزمون داده توزیع توصیف برای

 .گرفت قرار تحلیل و تجزیه

 

 یافته ها

 توسعه جریان است موظف جامعه. کرد جدا مردم روزمره زندگی از را آن توان نمی که است چیزی رسانه

 دیجیتالی های دستگاه از استفاده و اطلاعات کردن فیلتر برای فرد توانایی ای رسانه سواد. کند دنبال را رسانه

 یک ایجاد کلید عنوان به تواند می ای رسانه سواد. است شناختی هوش و فنی های توانایی شامل که است

 اجتماعی های رسانه از اطلاعات جریان توسط راحتی به تا گیرد قرار استفاده مورد انتقادی و هوشمند جامعه

 فراوانی کنند، می استفاده ها رسانه از ای استفاده چه از افراد که دهد می نشان ای رسانه سواد. نشود فرسوده

 توان نمی که است چیزی رسانه .ببینند ها رسانه از توانند می را محتوایی چه افراد اینکه و ها رسانه از استفاده

 ای رسانه سواد. کند دنبال را رسانه توسعه جریان است موظف جامعه. کرد جدا مردم روزمره زندگی از را آن

 و فنی های توانایی شامل که است دیجیتالی های دستگاه از استفاده و اطلاعات کردن فیلتر برای فرد توانایی

 استفاده مورد انتقادی و هوشمند جامعه یک ایجاد کلید عنوان به تواند می ای رسانه سواد. است شناختی هوش

 می نشان ای رسانه نشود. سواد فرسوده اجتماعی های رسانه از اطلاعات جریان توسط راحتی به تا گیرد قرار

 چه افراد اینکه و ها رسانه از استفاده فراوانی کنند، می استفاده ها رسانه از ای استفاده چه از افراد که دهد

 از استفاده به قادر دهندگان پاسخ همه که دهد می نشان تحقیق ببینند. نتایج ها رسانه از توانند می را محتوایی
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 توصیف را دهندگان پاسخ استفاده مورد های رسانه زیر های داده. هستند روزمره زندگی در مختلف های رسانه

 کند: می

 رسانه های مورد استفاده  -1جدول شماره 

 درصد فراوانی رسانه

 5/17 14 تلویزیون

 5/2 2 رادیو

 20 16 ایتا

 5/22 18 واتساپ

 30 24 اینستاگرام

 5/7 6 روزنامه و مجلات

 100 80 جمع کل

 

 سایر. کنند می استفاده سیار الکترونیکی های رسانه از دهندگان پاسخ اغلب که دهد می نشان 1 جدول شماره

اینستاگرام از همه فراوانی  شود، می استفاده دهندگان پاسخ اغلب توسط تقریباً که الکترونیکی های رسانه

 بسیار معمولی های رسانه با الکترونیکی های رسانه از استفاده بیشتری را به خود اختصاص می دهد. مقایسه

 طور به آسان دسترسی با الکترونیکی هایرسانه توسعه که دهدمی نشان این. رسد می نظر به متفاوت

 ندرت به حاضر حال در تلویزیون و رادیوگیرد. می قرار استفاده مورد معمولی هایرسانه به نسبت تریگسترده

 .دارند کمتری جذابیت جوانان برای و هستند دسترس در ندرت به زیرا شوند می استفاده دهندگان پاسخ توسط

 شخصی گوشی مالکیت که هایی داده با همراه کنند، می استفاده همراه تلفن از دهندگان پاسخ جمع کثیری از

 دهد می توضیح را دهنده پاسخ

 مالکیت گوشی تلفن همراه  -2جدول شماره 

 درصد فراوانی رسانه

 75/88 71 خود شخص

 25/11 9 دیگران

 100 80 جمع کل

به تلفن همراه شخصی دسترسی دارند و  دهندگان پاسخ از جمع کثیری که دهد می نشان 2 جدول های داده

 نسبت به افرادی که فاقد مالکیت گوشی همراه شخصی هستند، درصد بیشتری را به خود اختصاص می دهد. 
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 مختلف اجتماعی های رسانه به دسترسی و استفاده هنگام دارند، شخصی همراه تلفن که دهندگانی پاسخ

  .کنند می دریافت اجتماعی های نهرسا در شده ارائه محتوای از بیشتری اطلاعات

 می تبدیل دهندگان پاسخ برای معمولی فعالیت یک به که کنند می استفاده ها رسانه از روزانه دهندگان پاسخ

های جدول زیر  داده .است روز یک در دهندگان پاسخ توسط رسانه از استفاده فراوانی زیر های داده. شود

 رسانه ها است:بیانگر محتوای مورد استفاده توسط 

 محتوای مورد استفاده ار رسانه ها  -3جدول شماره 

 درصد فراوانی رسانه

 5/22 18 اخبار

 25/11 9 یادگیری درس

 5/12 10 بازی

 5/22 18 تماشای فیلم

 75/23 19 موسیقی

 5/7 6 دانلود ادعیه و استفاده مذهبی

 100 80 جمع کل

 

 جمله؛ از دهد، می نشان را دهندگان پاسخ توسط آمده دست به مختلف محتوای یا اطلاعات 3شماره  جدول

پاسخ دهندگان . استفاده مذهبی ها، موسیقی ها، سریال و ها فیلم ، ها، بازی مورد در اطلاعات ها، درس اخبار،

 و طبیعی بلایای مانند است، اخبار جدیدترین است، شده پیدا دسترسی آنها به که اخباری که داشتند اظهار

 بازی آخرین دارند، دسترسی آن به دهندگان پاسخ که بازی محتوای یا اطلاعات. جنایتکارانه اعمال و انسانی

 . گیرد می قرار استفاده مورد گسترده طور به حاضر حال در که است آنلاینی های

 و مردان نقش مورد در ویژه به دهندگان، پاسخ درک بر که دارد را فرصت این ها رسانه در شده ارائه محتوای

 های فعالیت که ببینند را محتوایی دهندگان پاسخ که آورد دست به توان می زمانی را این. بگذارد تأثیر زنان

 اغلب دهندگان پاسخ که دارد وجود ها فعالیت این از برخی. دهد می نشان ها رسانه طریق از را مردان و زنان

 دهندگانپاسخ که کندمی توصیف را مردان و زنان هایفعالیت که است هاییرسانه در زیر مطالب. بینند می

اطلاعات جدول فوق بیانگر این است که درصد زیای از پاسخگویان از رسانه ها برای   .ببینند را آن توانندمی

 امکان را این ها رسانه در شده ارائه از سوی دیگر محتوای اطلاع از اخبار و موسیقی و فیلم بهره می گیرند.

 امر زمانی این. بگذارد تأثیر زنان و مردان نقش مورد در ویژه به دهندگان، پاسخ درک بر ایجاد می کند که
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دهد.  می نشان ها رسانه طریق از را مردان و زنان های فعالیت که ببینند را محتوایی دهندگان پاسخ که است

 توانندمی دهندگانپاسخ که کندمی توصیف را مردان و زنان هایفعالیت که است هاییرسانه در زیر مطالب

 ببینند را آن

 ای جمعی رسانه در شده مشاهده های فعالیت 4جدول شماره 

 درصد فراوانی رسانه

 8/88 71 آشپزی مردان

 3/86 69 جاروب کردن مردان

 8/83 67 بچه داری مردان

 8/83 67 شستن ظروف توسط مردان

 80 64 رانندگی زنان

 3/71 51 کردن مردانسبزی پاک 

 3/56 45 نگهبانی دادن زنان

 3/46 37 مکانیکی زنان

 

 و مردان که هایی فعالیت یعنی است، شده دیده ها رسانه در که دهد می نشان را محتوایی 4 جدول های داده

 عبارت کردندمی مشاهده اغلب دهندگانپاسخ که هاییفعالیت. دهند می انجام تبلیغات و ها سریال در زنان

 مردان کردند،می مراقبت کودکان از که مردانی ، کردن جارو حال در مردان آشپزی، حال در مردان: از بودند

 عمل نگهبان عنوان به زنان و کردند،می پاک  سبزیجات که مردانی رانندگی، زنان ها،ظرف شستن حال در

است.  زنان شدن مکانیک شود،می دیده هارسانه در دهندگانپاسخ توسط ندرت به که هاییفعالیت. کردندمی

 مردان و زنان چگونه که دهد می توضیح جنسیت. کرد درک مرد و زن های نقش عنوان به توان می را جنسیت

 دارند دسترسی آن به افراد که هاییرسانه .هستند همراه مردانگی با مردان برای و زنانگی با رفتار هنگام در

 توانمی را جنسیتی هاینقش از دهندگانپاسخ برداشت هستند. قدرتمند بسیار زنان و مردان رفتار ساختن هنگام

 نظرات زیر جدول. کرد مشاهده زنان و مردان توسط شده انجام کارهای به کردن نگاه هنگام هاآن تفاسیر از

 کند.  می تشریح مردان و زنان کار مورد در را دهندگان پاسخ

 ای جمعی رسانه در شده مشاهده های فعالیت 5جدول شماره 

 درصد فراوانی شغل های مردانه و زنانه

 75/93 75 متمایز از هم هستند
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 25/6 5 یکسان هستند

 100 80 جمع کل

 متمایز مرد و زن کار باید آیا» مورد در هاآن نظر از توانمی را جنسیتی هاینقش از دهندگانپاسخ برداشت

 کار که داشتند اظهار درصد(75/93دهندگان) پاسخ اکثر ،5 جدول های داده اساس بر. کرد مشاهده «کرد؟

 در روز هر که آنچه اساس بر دهندگان پاسخ. شود تفکیک آنها بیولوژیکی شرایط اساس بر باید زنان و مردان

 جنسیتی نقش یک دهنده پاسخ دانش که شود می کنند. گفته می درک را ها نقش این تفاوت بینند، می جامعه

 ویژگی به جنسیتی های کلیشه. است شده تعبیه پایین سنین از ها کلیشه از آگاهی. است جنسیتی ای کلیشه یا

 طور به کودکی در دهندگان پاسخ. شود می انجام زن یا مرد توسط اغلب که دارد اشاره رفتارهایی یا ها

 خواهند درک کنند می استفاده که مختلفی های رسانه طریق از را جنسیتی های کلیشه غیرمستقیم

 جنسیتی های نقش از پاسخگویان و در ک آنها  ای رسانه سواد بین در جدول زیر رابطه. (2019کرد)هاراهاپ، 

 مطرح شده است:

 آزمون همبستگی بین سواد رسانه ای و کلیشه های جنسیتی -6جدول شماره 

 

kendal= 0/23         N=80   sig= 0/03bT 

 وجود رابطه جنسیتی های نقش از دهندگان پاسخ درک و ای رسانه سواد بین که دهد می نشان  6شماره جدول

 رابطه دارای پاسخگو جنسیتی نقش ادراک و ای رسانه سواد بین رابطه تای کندال، آزمون نتایج اساس بر. دارد

 پاسخ درک باشد، بالاتر دهنده پاسخ ای رسانه سواد چه هر بنابراین،. است 03/0 معناداری مقدار با 23/0 مثبت

 از شنوند، می و بینند می ها رسانه از که آنچه اساس بر دهندگان پاسخ .است بهتر جنسیتی های نقش از دهنده

 مردان و زنان هایفعالیت هایتفاوت با رابطه در اطلاعاتی یا محتوا وجود. کنند می ادراک جنسیتی های نقش

 توسط اغلب که هاییفعالیت که است دهندهپاسخ دیدگاه دهندهنشان داشته، دسترسی هاآن به دهندهپاسخ که

 شود می انجام زنان توسط اغلب که هایی فعالیت. شود انجام نیز زنان توسط تواندمی شود،می انجام مردان

 پاسخ جنسیتی نقش ادراک گیری شکل در که است عاملی ای رسانه سواد .است انجام قابل نیز مردان توسط

 زمان کنندمی استفاده همراه تلفن های رسانه از که دهندگانی پاسخ همه. گیرد می قرار توجه مورد دهندگان

 مردان تا کند می تشویق را دهندگان پاسخ همیشه که کنند می اطلاعات یا محتوا به دسترسی صرف را زیادی

 جمع کل درک نقش های جنسیتی سوا درسانه ای 

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی

 100 36 3/33 12 7/66 24 سطح پایین 

 100 44 8/56 25 2/43 19 سطح بالا
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 حالی در هستند، قوی و تیز و تند های ویژگی دارای مردان که کنند درک اجتماعی ساختار با مطابق را زنان و

 که اطلاعاتی یا محتوا. شوند می دیده پست موجوداتی عنوان به و هستند ضعیف های ویژگی دارای زنان که

 که هستند هایی فعالیت انجام شایسته مردان که دهد می نشان اند کرده پیدا دسترسی آنها به دهندگان پاسخ

 می انجام مردان توسط اغلب که نیستند هایی فعالیت انجام شایسته زنان اما شود، می انجام زنان توسط اغلب

 .شود

 نتیجه گیریبحث و 

 مقدار که دارد وجود رابطه پاسخگویان جنسیتی نقش ادراک و ای رسانه سواد بین که کرد بیان پژوهش نتایج

 از که دهندگانی پاسخ که معناست بدان این .است 03/0 معناداری ارزش و 23/0 متغیر دو برای آن همبستگی

 درک نیستند، متمایز که را زنانی و مردان نقش دارند، دسترسی بیشتری اطلاعات یا محتوا به ها رسانه طریق

 بنابراین،. است دهنده پاسخ جنسیتی ادراک و ای رسانه سواد بین مثبت رابطه دهنده نشان مقدار این. کنند می

 پاسخ ای رسانه سواد. است بهتر دهنده پاسخ جنسیتی درک باشد، بالاتر دهنده پاسخ ای رسانه سواد چه هر

 می شکل مجلات واتساپ، اینستاگرام، ایتا  تلویزیون، همراه، تلفن از اطلاعات و محتوا طریق از دهندگان

 محتوا. است سریع و آسان ها داده به دسترسی زیرا کنند می استفاده همراه تلفن از بیشتر دهندگان پاسخ. گیرد

 پاسخگو جنسیتی ادراک اند، کرده دریافت زنان و مردان های نقش مورد در دهندگان پاسخ که اطلاعاتی و

 .دهد می تشکیل را
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